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INFORMACION
IMPORTANTE

o 000
BE eoe
= 000

Horas Modalidad Cantidad
por sesion: de asistencia: de sesiones:

Remoto 10

Sesiones Total
por semana: de horas:

1 30

DESCRIPCION

CONTENI

G Ecosistema digital y estrategia.

* Marketing digital y tendencias actuales.
e Comportamiento del consumidor digital.
e Estrategia digital y customer journey.

e Objetivos, KPIs y embudos de conversion.

9 Anadlitica y toma de decisiones.

¢ Introduccion a Google Analytics 4 (GA4).
 Métricas clave (trdfico, conversion,
engagement).

* Interpretacion de datos.
* Toma de decisiones basadas en datos.

e Posicionamiento y visibilidad.

°* Fundamentos de SEO moderno.

Contenidos, redes y campanas.

Estrategia de contenidos digitales.
Redes sociales y gestion de comunidad.
Video corto y formatos actuales.
Diseno de campanas y landing pages.
Introduccion a automatizacioén e IA en
marketing.

6 Optimizacion, presupuesto y ética.

* Gestion de presupuesto y ROI.

* Optimizacion de campanas.

* Innovacion en marketing digital.

* Etica, transparencia y confianza digital.

* Introduccion al SEM (Google Ads).
* Estrategias de visibilidad digital.
* Contenidos optimizados para busqueda.

UG CENTRAL
\ y

El curso de Marketing Digital tiene como objetivo
desarrollar competencias practicas, integrando
estrategia, andlisis de datos creacion de contenidos y
gestion de campanas en entornos digitales actuales. El
participante aprendera a disenar y ejecutar acciones
digitales orientadas a resultados, utilizando
herramientas como analitica web, posicionamiento en
buscadores, redes sociales y automatizacion.




